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Executive Summary – LIFE UpcyclingGrass
Marketing & Communication Strategy

P r o j e c t  C o n t e x t

L I F E  U p c y c l i n g G R A S S p r o j e c t  a d d r e s s e s  c l i m a t e  c h a n g e  b y  c r e a t i n g  s u s t a i n a b l e ,  n a t u r e - b a s e d  s o l u t i o n s  i n  
a n i m a l  h u s b a n d r y ,  c r o p  f a r m i n g ,  f o r e s t r y  a n d  h o r t i c u l t u r e  s e c t o r s .  N a t u r a l  g r a s s l a n d s ,  r i c h  i n  
b i o d i v e r s i t y  b u t  u n d e r  e c o n o m i c  p r e s s u r e ,  a r e  u s e d  a s  a  r e n e w a b l e  r e s o u r c e  t o  d e v e l o p  i n n o v a t i v e  
p r o d u c t s .

C o r e  I n n o v a t i o n

T r a n s f o r m a t i o n t h e b i o m a s s  f r o m  n a t u r a l  g r a s s l a n d s  ( g r a s s ,  s e d g e s ,  r e e d s )  i n t o  g r a n u l e s  e n r i c h e d  w i t h  
m i c r o o r g a n i s m s .  F r o m  t h e s e  g r a n u l e s ,  4 n e w  p r o d u c t s  a r e  g o i n g  t o  b e  d e v e l o p e d :

• A n i m a l  f e e d  a d d i t i v e

• A n i m a l  b e d d i n g  m a t e r i a l ,

• S o i l  i m p r o v e m e n t  p r o d u c t ,

• S u b s t r a t e  f o r  p l a n t  c u l t i v a t i o n

T h e s e  p r o d u c t s  r e p l a c e  n o n - r e n e w a b l e  a g r i c u l t u r a l  a n d  f o r e s t r y  i n p u t s ,  s u p p o r t i n g  c i r c u l a r  e c o n o m y  
p r a c t i c e s  a n d  r e d u c i n g  g r e e n h o u s e  g a s  e m i s s i o n s .

B r a n d  &  V i s i o n

T h e  b r a n d  e m p h a s i z e s  i n n o v a t i o n ,  s u s t a i n a b i l i t y ,  a n d  b i o d i v e r s i t y  r e s t o r a t i o n .  

V i s i o n :  U n i t e w i t h  n a t u r e ,  c r e a t i n g  b u s i n e s s  m o d e l s  t h a t  r e s t o r e  r a t h e r  t h a n  d e p l e t e  e c o s y s t e m s .
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M a r k e t  S t r a t e g y
T a r g e t  m a r k e t s :  B a l t i c  r e g i o n  i n i t i a l l y ,  w i t h  p o t e n t i a l  f o r  b r o a d e r  E u r o p e a n  e x p o r t .
C l i e n t s :  F a r m e r s - l i v e s t o c k b r e e d e r s , e q u i n e b r e e d e r s ,  f o r e s t e r s ,  h o r t i c u l t u r i s t s ,  h o b b y  a n i m a l  k e e p e r s ,  
h o u s e h o l d s .
P o s i t i o n i n g :  S u s t a i n a b l e ,  n a t u r a l ,  “ c l i m a t e - a n d  n a t u r e - f r i e n d l y ”  a l t e r n a t i v e s  t h a t  m e e t  t h e  E U  G r e e n  D e a l  a n d  
o r g a n i c  c e r t i f i c a t i o n  s t a n d a r d s .
V a l u e :  P r o d u c t s  i m p r o v e  e f f i c i e n c y ,  r e d u c e  e n v i r o n m e n t a l  i m p a c t ,  a n d  c r e a t e  n e w  e c o n o m i c  u s e s  f o r  g r a s s l a n d  
b i o m a s s .

C o m m u n i c a t i o n  S t r a t e g y
G o a l s :  R a i s e  a w a r e n e s s  o f  g r a s s l a n d s ’  r o l e ,  b u i l d  d e m a n d  f o r  p r o d u c t s ,  e n g a g e  g r a s s l a n d
m a n a g e r s ,  a n d  e s t a b l i s h  B 2 B  c o o p e r a t i o n .
A u d i e n c e s :   S o c i e t y  ,  p e r m a n e n t  g r a s s l a n d  o w n e r s .  f a r m e r s  – e s p .  l i v e s t o c k  &  h o r s e  k e e p e r s ,  f o r e s t e r s ,  
h o r t i c u l t u r i s t s .
A p p r o a c h :  M u l t i - p h a s e  c o m m u n i c a t i o n  ( i n t r o d u c e ,  e d u c a t e ,  i n v o l v e ,  s e l l ,  i n v i t e  p a r t i c i p a t i o n ) .  
C h a n n e l s :  W e b s i t e ,  s o c i a l  m e d i a ,  v i d e o ,  P R ,  e v e n t s ,
d i r e c t  m a r k e t i n g .  
M e s s a g i n g :  E n v i r o n m e n t a l ,  e c o n o m i c ,  a n d  s o c i a l  b e n e f i t s  o f  s u s t a i n a b l e ,
b i o d i v e r s i t y - p o s i t i v e  p r a c t i c e s .

S a l e s  &  O u t r e a c h
S a l e s  m o d e l :  D i r e c t  s a l e s ,  o n l i n e  p l a t f o r m s ,  t r a d e  c h a n n e l s .  
K e y  a c t i v i t i e s :  E x h i b i t i o n s ,  c o n f e r e n c e s , t a r g e t e d  o u t r e a c h ,  p r o f e s s i o n a l  m a r k e t i n g  c a m p a i g n s .  
C r i t i c a l  f a c t o r s :  P a c k a g i n g ,  P O S / P O P
d e s i g n ,  a n d  s t o r y t e l l i n g  t o  e n s u r e  v i s i b i l i t y  a n d  a c c e p t a n c e



PROJEKTA
DEFINĪCIJAS



Z ā l ā j u  e k o s i s t ē m a ,  k a s  v e i d o j u s i e s  d a u d z u  g a d u  d e s m i t u  
l a i k ā  u n  b i o l o ģ i s k ā s  d a u d z v e i d ī b a s  i z p r a t n ē  i r  p i e s ā t i n ā t a  a r  
a u g u ,  k u k a i ņ u  s u g ā m  u n  i r  m ā j v i e t a  p u t n i e m  u n  c i t i e m  
d z ī v n i e k i e m .  A u g u  d a u d z v e i d ī b a  d a b i s k a j o s  z ā l ā j o s  i r  
l ī d z v ē r t ī g a  t a i ,  k ā d a  s a s t o p a m a  t r o p i s k a j o s  m e ž o s ,  –  v i e n ā  
k v a d r ā t m e t r ā  v a r  a t r a s t  p a t  v a i r ā k  n e k ā  5 0  a u g u  s u g u .  Š i e  
z ā l ā j i  n a v  m ē s l o t i ,  t a j o s  n a v  p i e s ē t i  a u g i  v a i  a p s t r ā d ā t a  
a u g s n e .  T ā  k ā  b e z  c i l v ē k a  l ī d z d a l ī b a s  t i e  n e s p ē j  p a s t ā v ē t ,  t i e  
t i e k  d ē v ē t i  p a r  d a ļ ē j i  d a b i s k i e m  z ā l ā j i e m .  T e r m i n s  “ d a b i s k s  
z ā l ā j s ”  t i e k  l i e t o t s  k ā  s a ī s i n ā j u m s .  

P r o d u k t s ,  k a s  v e i d o t s  n o  b i o m a s a s  ( z ā l e ,  g r ī š ļ i ,  n i e d r e s ) ,  
k u r a  i e g ū t a  n o  d a b i s k a j i e m  z ā l ā j i e m .

T e r m i n s  “ l a u k s a i m n i e c ī b a ”  t i e k  a t t i e c i n ā t s  u z  t ā s  d i v ā m  
a p a k š n o z a r ē m  –  a u g k o p ī b u  u n  l o p k o p ī b u .

G r a n u l a  n o  d a b i s k ā  z ā l ā j a ,  p a p i l d i n ā t a  a r  m i k r o o r g a n i s m i e m ,  
l a i  m a z i n ā t u  m e ž s a i m n i e c ī b a s ,  d ā r z k o p ī b a s ,  l o p k o p ī b a s  u n  
a u g k o p ī b a s  i e t e k m i  u z  v i d i .  G r a n u l a  a i z s t ā j  e s o š o s  
n e a t j a u n o j a m o s   l a u k s a i m n i e c ī b a s  u n  m e ž s a i m n i e c ī b a s  t i r g u s  
p r o d u k t u s  a r  p r o d u k t i e m  n o  d a b i s k o  z ā l ā j u  b i o m a s a s  ( z ā l i ,  
g r ī š ļ i e m ,  n i e d r ē m ) .

S i l t u m n ī c e f e k t a  g ā z u  e m i s i j a s .  

PROJEKTĀ LIETOTIE TERMINI UN TO 
DEFINĪCIJAS
D A B I S K S  Z Ā L Ā J S  

D A B I S K O  Z Ā L Ā J U  
P R O D U K T S

L A U K S A I M N I E C Ī B A

G R A N U L A

S E G



PROJEKTA
KONTEKSTS  



GLOBĀLĀS KLIMATA PĀRMAIŅAS PIEPRASA 
ILGTSPĒJĪGUS RISINĀJUMUS MEŽSAIMNIECĪBĀ, 
DĀRZKOPĪBĀ, LOPKOPĪBĀ UN AUGKOPĪBĀ.
DABISKIE ZĀLĀJI, KAS NODROŠINA BIOLOĢISKO 
DAUDZVEIDĪBU,  NERODOT EKONOMISKO 
PIELIETOJUMU, IZZŪD.

IZMANTOJOT ESOŠOS RESURSUS, 
RADĪT NOVITĀTI, INOVĀCIJU, 
EKONOMISKI PAMATOTU 
RISINĀJUMU.

APSAIMNIEKOJOT DABISKO ZĀLĀJU PLATĪBAS, 
RAST DABĀ BALSTĪTU RISINĀJUMU, KAS 
NODROŠINA MEŽSAIMNIECĪBAS, DĀRZKOPĪBAS, 
LOPKOPĪBAS UN AUGKOPĪBAS PIEPRASĪJUMU 
PĒC KLIMATAM UN DABAI DRAUDZĪGIEM 
SAIMNIEKOŠANAS PRODUKTIEM.

PROJEKTA "LIFE UPCYCLINGGRASS" 
KONTEKSTS
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Dabiskais 
zālājs

Zāle, grīšļi, 
niedres Granula Ikdienas lietošana lopkopībā, 

augkopībā, dārzkopībā, 
mežsaimniecībā

Mikroorganismu 
pievienošana 4 jauni 

produkti

GRANULAS UN TĀS PRODUKTU 
IZSTRĀDES CEĻŠ



IZEJMATERIĀLS



Granula iegūta no dabiskā zālāja biomasas (zāle, grīšļi, niedres).
Papildinot granulu ar mikroorganismiem, projekta ietvaros tiek iegūti 4 
produkti: 
=> lopbarība;
=> pakaiši;
=> augsnes ielabošanas materiāls;
=> substrāts stādu audzēšanai.

Radītā inovācija nodrošina aprites ciklā balstītu ilgtspējīgu saimniekošanu.

Granulas ieviešana lopkopības, augkopības, dārzkopības, mežsaimniecības 
saimniekošanas praksēs mazina nozaru ietekmi uz klimatu un padara to 
darbību ilgtspējīgāku.

Granula aizstāj esošos neatjaunojamos  lauksaimniecības un 
mežsaimniecības tirgus produktus ar produktiem no dabisko zālāju 
biomasas.

Granulas ražošanas process paredz iespēju paplašināt produktu klāstu uz 
jaunām kategorijām, segmentiem, tādējādi daudzveidojot sortimentu.

Granulas raksturlielumi:
✓ Produkts no dabiskā zālāja
✓Bagātināts ar mikroorganismiem
✓Ar augstu ekonomisko 

pievienoto vērtību
✓Resursefektīvs produkts
✓ Koncentrēts un presēts
✓Viegli uzglabājams un 

transportējams

Ikonogrāfijā iekļaujamie vēstījumi:
✓Dabiskie zālāji (saglabāti, atjaunoti, apsaimniekoti)
✓ Samazina SEG
✓Apritīgs produkts
✓ Papildināts ar mikroorganismiem  
✓Aizstāj kūdruG

R
A

N
U

LA



PRODUKTI



L O P B A R Ī B A P A K A I Š I  N O  G R A N U L Ā M

Zāles biomasas granulas, kurām 
pievienoti mikroorganismi. 

Barība paredzēta kā rupjā barība 
pieauguša dzīvnieka svara 
pieaugumam atbilstoši 
laboratorisko testu rezultātiem 
(kas nav veikti pētījuma brīdī). 

NO GRANULAS ATVASINĀTIE PRODUKTI 

Zāles biomasas granulas ar 
mikroorganismiem, kas 
izmantojamas lopu novietnēs 
kā izkārnījumu radīto smaku 
absorbcijas materiāls. 

A U G S N E S  I E L A B O Š A N A S  
M A T E R I Ā L S

S U B S T R Ā T U  S T Ā D U  
A U D Z Ē Š A N A

Zāles biomasas granulas, kurām 
pievienotas audzību veicinošas 
baktērijas, kas nodrošina ne vien 
zemes porainās struktūras izveidi, 
bet arī dabisku zemes mēslošanu.

Vispārīgs augsnes ielabošanas 
materiāla mērķis ir nodrošināt 
ūdens, skābekļa piekļuvi un 
veicināt augu apgādi ar barības 
elementiem, tādējādi rosinot to 
ātrāku augšanu. 

Sasmalcināta siena granulu 
un kūdras maisījums, 
kuram pievienotas 
baktērijas maisījuma 
auglības palielināšanai. 



U Z S Ā K T  T I R D Z N I E C Ī B U I Z A U G S M E

K L I E N T S Mazsaimniecības, kuras ir iespējams nodrošināt ar 
esošo ražošanas jaudu. 

T I R G U S  
S E G M E N T S

R A Ž O Š A N A S  
K A N Ā L S

C E N U  
K A T E G O R I J A

K A S  
J Ā U Z S V E R

Nišas – zema standartizācija ar salīdzinoši zemu 
apjoma pieprasījumu. Baltijas tirgus. 

Tiešā pārdošana – no ražotāja, izmantojot esošos 
pārdošanas kanālus, t. sk. pārdošanas aģenti. 

Vidēja cenu kategorija – piedāvājums atbilstoši tirgus 
situācijai un granulu cenai barību tirgū. Lietainā gadā 
cena kāpj. 

• Enerģētiskās vērtības īpašības (atbilstoši laboratoriskajiem 
testiem).

• Zāle no dabiskajiem zālājiem.

• Tikai dabiskas izejvielas – mikroorganismi. 

• Zema putekļainība (samazināts respiratoriskais kairinājums 
dzīvniekam). 

Specializācija – barība zirgiem, aitām un citiem hobija 
dzīvniekiem. 

Pievieno premium segmentu, veic produkta 
bioloģisku sertifikāciju, konkrētam dzīvnieka 
tipam pielāgota barība. 

Tiešā pārdošana no ražotāja audzētājam, 
izplatītājam. Būtiski – atbilstība kvalitātes un 
standartizācijas prasībām. 

Premium cena – par 30% augstāka nekā 
salīdzināmam nesertificētam produktam. 

Bioloģiskā sertifikācija (papildus iepriekš 
minētajam).

LOPBARĪBA



T I R G U S K O N K U R E N C E P R I E K Š R O C Ī B A S  
( Ā R Ē J Ā S )

K L I E N T S

Barības kategorijā “Barība no 
siena granulām” eksistē 
alternatīvi piedāvājumi Latvijā, 
Baltijā un Eiropā. 

Atgremotāju skaits Eiropas 
Savienībā sarūk, pieprasījums 
saglabājas, produkcijas cenas 
aug. 

Barības tirgu veido barības 
enerģētiskā vērtība kā galvenais 
rādītājs, nosakot barības 
piemērojamību mērķa 
sasniegšanai. 

Specializēta barība kā 
konkurences paņēmiens, 
sašaurinot alternatīvu skaitu. 

Vidusjūras valstis eksportē 
produkciju gan uz Eiropu, gan 
Austrumiem. 

LOPBARĪBA

Izdalāmi 4 segmenti konkurentu 
salīdzināšanai, attiecīgi uzņēmumi 
var tikt kategorizēti. 

Produkta pārdošanas stratēģijai 
jāvirzās primāri rūpnieciskās 
ražošanas virzienā, izceļot ar 
mikroorganismiem bagātinātas 
barības priekšrocības tiešās 
pārdošanas veidā vai izmantojot 
lieltirgotāju. 

Standartizācija būs problemātiska, 
jo zāles kā izejmateriāla 
enerģētiskā vērtība sezonas laikā 
mainās. 

Siena un augu granulu tirdzniecība 
notiek visā Eiropā, lielākais 
ražotāju piesātinājums ir Vācijā, 
Spānijā, Itālijā. 

Profesionāls klients, kas 
nodarbojas ar liellopu 
audzēšanu ar noteiktu mērķi. 

Klients izvēlas produktu 
atbilstoši uzturvērtībai, ko 
apliecina enerģētiskās vērtības 
testi. 

Klients zina, ko vēlas. 

Klientam ir būtiska cena un 
salīdzinājums ar produkta 
enerģētisko vērtību. 

Produkts ir salīdzinoši dārgs, bet ar ilgāku 
derīguma termiņu, augstu barības 
apjoma/enerģētiskās vērtības proporciju. 

Granulu barības segmentācija ļautu 
piedāvāt barību liellopiem un specifiskai 
dzīvnieku grupai, piemēram, zirgiem, 
aitām. Var izdalīt specifisku 
mērķauditoriju – hobija audzētāji un tml. 
Uzsveramas dabiskas/bioloģiskas 
izejvielas – mikroorganismi. Sertifikācija  
kā premium apliecinājums. 

Baltijas tirgus. Ja eksports – nekonkurējot 
ar ražotājiem no Spānijas un Itālijas. Tirgi 
– Vācija, Austrija, Skandināvija, 
Lielbritānija. Tālākos tirgos jānosaka 
pašizmaksa, lai spriestu par 
konkurētspēju. 

P O Z I C I O N Ē J U M S

Atbilstība Eiropas Zaļajam 
kursam. 

Iespēja pēc atbilstības 
sertifikācijas izmantot ES 
Organic logo. 

Pieprasījuma pieaugums pēc 
dabiskas izcelsmes 
produktiem. 

Augstas pievienotās vērtības 
produkta potenciāls. 

Loģistikas ceļu pieejamība 
eksportam. 



U Z S Ā K T  T I R D Z N I E C Ī B U

K L I E N T S

T I R G U S  
S E G M E N T S

P Ā R D O Š A N A S  
K A N Ā L S

C E N U  
K A T E G O R I J A

K A S  
J Ā U Z S V E R

Zemnieks – uzņēmējs, kurš spēj finansiāli aprēķināt sev izdevīgāko 
risinājumu, pārvēršot savu darbu un ieguldījumu finansiālā 
ieguvumā/zaudējumā. 

Augsts aprites ekonomikas potenciāls 
tehnoloģijai un granulu materiāla izmantošanai 
kā organiskajam mēslojumam, arī 
kurināmajam. Hobija audzētāji – zirgi un aitas pie maza ražošanas apjoma. Pie liela 

ražošanas apjoma – vairumtirdzniecība liellopu audzētājiem tiešās 
pārdošanas veidā vai izmantojot lieltirgotavu. 

Tiešā pārdošana vai izmantojot izplatītāju, lietirgotavu. 

Racionāls biznesa plāna pamatojums, atbilstošs vienam no 
komercializācijas modeļiem. Tīru granulu pārdošana – nosaka 
mehāniskās ražošanas izmaksas. 

• Augsta mitruma piesaiste. 

• Bakterioloģiskās vides kontrole (sterils produkts). 

• Smakas absorbcija.

• Zema putekļainība.

• Zems nomaiņas biežums.

• Pilnīga pārstrāde mēslojumā. 

PAKAIŠI NO GRANULĀM



T I R G U S K O N K U R E N C E
P R I E K Š R O C Ī B A S  
( Ā R Ē J Ā S )

K L I E N T S

Tradicionāli tirgus sastāv no 
zemas kvalitātes siena, zāles, 
kūdras, smilts un citiem 
līdzīgiem materiāliem, kurus 
izmanto pakaišiem, ieguldot 
mazus līdzekļus. 

Eksporta tirgus – Baltijas jūras 
reģiona valstis. Tālāku tirgu 
apguve – atkarīga no produkta 
pašizmaksas. 

Pakaišu mēslu apjoms 
samazinās, samazinoties 
liellopu skaitam. 

Produkts piedāvājams šādām 
dzīvnieku grupām: 
mājdzīvnieki, liellopi un citi 
dzīvnieki novietnēs industriālā 
ražošanas apmērā, zirgi un 
aitas. 

PAKAIŠI NO GRANULĀM

Latvijas zemnieki intervijās norāda, 
ka pakaiši netiek iegādāti 
komerciāli un ir blakusprodukts 
citam ražošanas procesam, taču 
tirgū ir pieejami komerciāli 
produkti. 

Komerciāli produkti – siena 
granulas, ražotas karstā vai 
tehniskās spiešanas procesā, 
minerāliežu bentonīta pakaiši, 
kokskaidas u.c. 

Konkurenti salīdzināmi pēc šādiem 
kritērijiem:

1. mitruma piesaiste;
2. bakterioloģiskās vides attīstības 
spēja (materiāla sterilums); 

3. putekļainība;
4. slīdspēja;
5. nomaiņas biežums; 

6. pārstrādes iespējas; 

7. smaku absorbcija. 

Mazumtirdzniecībā 
mājdzīvnieku īpašnieks, 
piemēram, mājas kaķa 
īpašnieks. 

Vairumtirdzniecība un aprites 
ekonomikas biznesa modeļa 
ietvaros: 

liellopu un citu novietnes 
dzīvnieku audzētājs – 
profesionālis, kuram ir svarīga 
ražošanas procesa izmaksu 
optimizācija. 

Zirgu un aitu audzētāji, kuriem 
ir svarīgi samazināt putekļainību 
novietnēs, samazināt alerģiju 
izraisošo baktēriju apmēru, 
tostarp ekonomiskajam 
pamatojumam. 

Produkts pozicionējams kā sterils 
pakaišu produkts, augstas kvalitātes, 
dabisks un bioloģisks produkts,ir 
uzsveramas higiēniskās, 
antibakterioloģiskās, antialerģiskās 
un smaku absorbējošās īpašības. 

Aprites ekonomikas ietvaros 
uzsverama «win-win» loģika – 
produkta izmantošana ir absolūti 
loģiska un daļa no modernas 
lauksaimniecības procesa. 

Ekonomiski pamatotākā izvēle. 

Var pretnostatīt salmiem kā 
salīdzinoši neracionālam pakaišu 
risinājumam. 

P O Z I C I O N Ē J U M S

Atbilstība Eiropas Zaļajam 
kursam. 

Iespēja pēc atbilstības 
sertifikācijas izmantot ES 
Organic logo. 

Pieprasījuma pieaugums pēc 
dabiskas izcelsmes 
produktiem. 

Augstas pievienotās vērtības 
produkta potenciāls un 
sinerģijas, kas izriet no 
aprites ekonomikas principu 
ieviešanas. 



U Z S Ā K T  T I R D Z N I E C Ī B U

K L I E N T S

T I R G U S  
S E G M E N T S

P Ā R D O Š A N A S  
K A N Ā L S

C E N U  
K A T E G O R I J A

K A S  
J Ā U Z S V E R

Mājsaimniecības pārstāvis, kurš iegādājas produktus DIY un 
specializētajos veikalos. Domā par savu veselību. Iespējams, neko 
daudz nezina par zemes ielabošanu. 

Mazumtirdzniecība piedāvā kā biomēslojumu. Jābūt gataviem 
piedāvāt produktu Baltijas tirgū. 

DIY un profesionāli dārzniecības veikali, izplaītājs, kas palīdz preci 
piedāvāt tirdzniecības ķēdēm. Interneta tirdzniecība – var noteikt 
minimālā pasūtījuma apmēru. 

Cena nosakāma virs organiskā mēslojuma cenas, to nosaka 
produkta forma – cieta vai šķidra – un patēriņš uz m2. Ņemt vērā, 
ka tirgū «brīžiem trūkst cenošanas loģikas». 

• Produkta pielietojums (jāveic testi, lai noteiktu skābumu un 
attiecīgi vēlamo pielietojumu).

• Veselīgs cilvēkam un draudzīgs dabai.

• Nodrošina vispārēju augsnes auglības atjaunošanos. 

• Ieguvums pircējam – cik daudz var “elabot”. 

I Z A U G S M E

Profesionāls pircējs – pērk lielos 
daudzumos, ražo bioloģiski 
sertificētu produkciju. 

Profesionālais tirgus. 

Divi virzieni: 

• vairumtirdzniecība – profesionāls 
pielietojums;

• eksports mazumtirdzniecībā uz Baltijas 
jūras reģiona tirgu. 

Premium cena – par 30% augstāka nekā 
salīdzināmam nesertificētam produktam. 

Bioloģiskā sertifikācija vai atbilstība konkrētām 
prasībām profesionālajā tirgū (papildus iepriekš 
minētajam).

AUGSNES IELABOŠANAS MATERIĀLS



T I R G U S K O N K U R E N C E P R I E K Š R O C Ī B A S  
( Ā R Ē J Ā S )

K L I E N T S

Augsnes ielabošanas materiāls, 
kas Eiropā pieder biomēslojumu 
apakšgrupā ietilpstošajai 
mēslojuma produktu 
kategorijai. Latvijā ir pieejams 
plašs mēslojumu klāsts, kuru 
nodrošina gan ražotāji, gan 
izplatītāji. 

Ķīmisku mēslošanas līdzekļu 
patērētais apjoms sarūk, 
pieprasījums pēc organiskā 
mēslojuma pieaug. 

Produktus piedāvā izplatītāji, 
vairumtirgotāji, ražotāji (t. sk. 
interneta veikalos), DIY veikali. 

AUGSNES IELABOŠANAS MATERIĀLS

Eiropas organisko mēslošanas 
līdzekļu tirgū 2022. gadā dominēja 
uz miltiem balstīti (malti) 
mēslošanas līdzekļi un kūtsmēsli, 
un primārie patērētāji bija rindu 
kultūraugi. 

Organiska un biomēslojuma 
galvenie konkurenti un 
eksportētāji ir iedalāmi šādās 
grupās: mazumtirdzniecības 
produkti, vairumtirdzniecības un 
eksporta produkti. 

Baltijā ir vietējie ražotāji, 
piemēram, Eko Zeme, Bioefekts, 
GreenOK, Juknevičiaus 
Kompostas, Bioenergy. Pieejami 
ārvalstu ražotāju (Somijas Biolan, 
Vācijas Compo Group) produkti.

Izšķirams mājsaimniecības un 
profesionāls klients. 

Mājsaimniecības klients 
iegādājas preces 
mazumtirdzniecības pārdošanas 
kanālos un pārsvarā vadoties 
pēc principa “ko redzu uz 
iepakojuma, tam produkts 
piemērots”. 

Profesionāls klients izvēlēsies 
iegādāties augsnes ielabošanas 
materiāla izejvielas lielos 
apjomos, piemēram, organisko 
mēslojumu, un veiks tā iestrādi 
zemē. 

Biomēslojums pozicionējams augstāk 
par organisko un ķīmisko mēslojumu, 
ņemot  šādas priekšrocības: (a) 
mazina ietekmi uz vidi; (b) neatstāj 
ietekmi uz cilvēka veselību; (c) 
nodrošina vispārēju augsnes auglības 
atjaunošanos. Mēslojums pieejams 
gan cietā, gan šķidrā veidā. 

Biomēslojuma cena ir nosakāma 
augstāk par organiskā mēslojuma 
cenu, un tā ir augstāka nekā 
melnzemei, kūdrai atsevišķi. 
Teorētiski cenu nosaka produkta 
sagatavošanas laiks – biohumusam, 
kūtsmēsliem, ja netiek pievienoti 
kompostētāji, tas ir vismaz 24 
mēneši. Biomēslojumu var piedāvāt 
tirgū ātrāk, līdz ar to ir lielāka iespēja 
variēt ar cenu. Tirgū pastāv cenu 
daudzveidība, kas balstīta ražotāja 
cenu politikā. 

P O Z I C I O N Ē J U M S

Atbilstība Eiropas Zaļajam 
kursam. 

Iespēja pēc atbilstības 
sertifikācijas izmantot ES 
Organic logo. 

Pieprasījuma pieaugums pēc 
dabiskas izcelsmes 
produktiem. 

Augstas pievienotās vērtības 
produkta potenciāls. 

Loģistikas ceļu pieejamība 
eksportam. 



S C E N Ā R I J S  N R . 1

K L I E N T S

T I R G U S  
S E G M E N T S

P Ā R D O Š A N A S  
K A N Ā L S

C E N U  
K A T E G O R I J A

K A S  
J Ā U Z S V E R

Mājsaimniecības pārstāvis, kurš iegādājas produktus DIY un 
specializētajos veikalos. Domā par savu veselību. Iespējams, 
neko daudz nezina par substrātiem. 

Mazumtirdzniecība, kas to piedāvā kā substrātu. Jābūt 
gataviem piedāvāt produktu Baltijas tirgū. 

DIY un profesionāli dārzniecības veikali, izplatītājs, kas palīdz 
preci piedāvāt tirdzniecības ķēdēm. Interneta tirdzniecībā var 
noteikt minimālā pasūtījuma apmēru. 

Piedāvājams tirgū kā augstvērtīgs produkts par cenu, kas 
salīdzināma ar citiem substrātiem ar pievienotu biomēslojumu 
vai organiku. Notiek variācija ar iepakojumu, lai pielīdzinātu 
cenu. Cena ir zemāka par “Eko zeme” plaukta cenu par litru. 

• Produkta pielietojums rakstām ar lieliem burtiem.

• Jāuzskaita visas labās baktērijas un jānorāda uz produkta 
izcelsmi no dabiskajiem zālājiem.

• Veselīgs cilvēkam un draudzīgs dabai.

• Nodrošina vispārēju augsnes auglības atjaunošanos. 

S C E N Ā R I J S  N R . 2

Profesionāls pircējs, kurš zina, ko pērk. Pasūta substrātu 
pēc savām vajadzībām no ražotāja vai iegādājas to  
noteiktam mērķim, piemēram, garšaugu audzēšanai. 
Profesionālais tirgus – pārdod maisījumu pēc 
"universālās" formulas vai jauc individuāli, piemēram, 
priežu stādīšanai. Divi virzieni:

• vairumtirdzniecība – profesionāls pielietojums; 

• mazumtirdzniecībā eksports uz Baltijas jūras 
reģiona tirgu. 

Cena par tonnu, zemāka par komposta substrāta cenu 
vai pielīdzināma tai. 

Bioloģiskā sertifikācija vai atbilstība konkrētām 
prasībām profesionālajā tirgū (papildus 
iepriekš minētajam). 

SUBSTRĀTS STĀDU AUDZĒŠANAI



T I R G U S K O N K U R E N C E
P R I E K Š R O C Ī B A S  
( Ā R Ē J Ā S )

K L I E N T S

Tirgū pamatā izšķir trīs produktu 
grupas atbilstoši specifikācijai – 
augsni, kūdras substrātu un 
komposta substrātu. Pastāv 
Baltijas, Eiropas un pasaules 
tirgus. Rekomendējams 
piedāvājums interneta veikalā. 

Aizstājot kūdras pielietojumu, 
būtiski mainīsies melnzemes un 
citu izejmateriālu tirgus. 

Baltijas tirgu veido 
mazumtirdzniecības un 
vairumtirdzniecības tīklu 
piedāvājums. 

Būtisks substrātu klients ir 
DIY/hobija audzētājs, kurš 
nopērk gatavu produktu maisā 
un, sajaucot to ar augsni, iegūst 
vēlamo maisījumu. 

SUBSTRĀTS STĀDU AUDZĒŠANAI

Augsta konkurence segmentā, 
skaidri nav nolasāmi iemesli cenu 
diferenciācijai. Premium 
segments eksistē, taču nav 
izprotama segmenta pamatotība. 

Augsnes substrātu primārais 
pārdošanas kanāls ir DIY veikali, 
izplatītāji un vairumtirgotāji, kur 
klients ir patērētājs 
privātpersona vai maza 
dārzniecība. 

Profesionālam patēriņam, 
visdrīzāk, tiktu iepirktas izejvielas 
vai pasūtīts substrāts no ražotāja 
vai lieltirgotāja, piemēram, Linas 
Agro, Laflora u.c. 

Eksporta tirgos piedāvājams 
produkts, kas nav uz kūdras 
bāzes. 

Mazumtirdzniecībā – DIY augu 
un stādu audzētājs, dārza vai 
mauriņa īpašnieks. Meklē 
labāko risinājumu sava auga 
audzēšanai, lasa produktu 
etiķetes un pēta attēlus, 
vadās pēc tā, kas uz 
iepakojuma rakstīts «lielā 
fontā». 

Cenu salīdzina pēc apjoma. 
Iespējams, neizprot atšķirību 
starp universālu kūdru un 
kompostu – uzskata, ka abos 
aug vienlīdz labi. 

Profesionālis iepērk izejvielas 
un jauc substrātu pats vai 
pasūta sajauktu substrātu no 
ražotāja vai vairumtirgotāja. 
Būtiska ir cenas attiecība pret 
audzību. 

Dabisks organisks produkts ir 
jāpozicionē virs universālas kūdras 
līmeņa kā uzturvielām bagāts 
produkts. 

Produkts no sasmalcināta siena 
granulu un kūdras maisījuma, 
kuram pievienotas baktērijas, ir 
piedāvājams tirgū kā augstvērtīgs 
produkts, skaidri izšķirot 
«emocionālo» pamatotību to 
iegādāties – dabisks produkts,kas 
ir veselīgs cilvēkam un nerada 
kaitējumu dabai. 

Bioloģiska produkta sertifikācija 
nav izšķiroši svarīga, taču tā var 
ļaut iezīmēt premium segmentu, 
piemēram, garšaugu, mājas 
tomātu audzētājiem. 

 

P O Z I C I O N Ē J U M S

Atbilstība Eiropas Zaļajam 
kursam. 

Iespēja pēc atbilstības 
sertifikācijas izmantot ES 
Organic logo. 

Pieprasījuma pieaugums pēc 
dabiskas izcelsmes 
produktiem. 

Augstas pievienotās vērtības 
produkta potenciāls un 
sinerģijas, kas izriet no 
aprites eknomikas principu 
ieviešanas. 



ZĪMOLA 
POZICIONĒJUMS



MĒRĶI

Biznesa:  4 jauni ilgtspējīgi aprites ekonomikā balstīti produkti, kas ieviesti masu produkcijā līdz 2027. gadam Latvijas un eksporta tirgos.

Zīmola: zīmols, kas virza no konvencionālās saimniekošanas uz jaunu, inovācijās un sadarbībā bāzētu pieeju, saimniekošanā izmantojot klimatam un dabai draudzīgus produktus, 
efektivizē saimniekošanas procesu, sniedz finanšu resursu ekonomiju, saglabā un atjauno dabu, veido ilgtspējīgu vidi.

TIRGUS

Konkurence

Valsts un ES līmeņa normatīvie akti ar 
ierobežotām atbalsta programmām. Trūkst 

jaunrades, inovāciju, tehnoloģiskas revolūcijas 
risinājumu.

Mērķis: radīt ekonomiski izdevīgus un ilgtspējīgus 
produktus ar plašām vietējā un eksporta tirgus 

iespējām, nodrošinot un iegūstot atpazīstamību 
un daļu no kopējā preču noieta, realizācijas 

tirgus.

Kategorija

Konvencionāla augkopība, lopkopība, 
mežsaimniecība, dārzkopība. Tirgu raksturo plašs 

un daudzveidīgs konvencionālo (minerālmēsli, 
kūdra) produktu klāsts dzīvnieku uzturproduktu 

un augsnes bagātināšanas jomā. Tirgū trūkst 
aprites ekonomikā balstītu un sadarbībā veidotu 

produktu.

Mērķis: inovācijās balstīta starpdisciplināra pieeja 
lopkopībai, augkopībai, mežsaimniecībai un 

dārzkopībai, piedāvājot produktus, kas bāzēti 
ilgtspējīgā un aprites ekonomikā.

CILVĒKS

Mērķa grupa

Pārmaiņu vadīti un iedvesmoti, lopkopji, augkopji, 
mežsaimnieki, dārzkopji. Ieinteresēti 

uzņēmējdarbības ilgtspējā un ekonomiski 
pamatotos produktos. 

Vajadzība pārorientēt saimniekošanu no 
konvencionālās uz ilgtspējīgu, tādējādi iegūstot 

jaunus paplašinātus noieta tirgus. Vēlme 
izvēlēties modernus, inovatīvus produktus, kas 

sekmē efektīvu un ekonomiski pamatotu 
saimniekošanu. 

Saimniekošanas procesā atvērti tam, lai 
izmantotu klimatam un dabai draudzīgus 

produktus, kas veicina resursu nenoplicināšanu.

Dabisko zālāju īpašnieki/nomnieki ieinteresēti 
rast risinājumu dabisko zālāju biomasas 

ekonomiskam pielietojumam.

Cilvēka un kultūras konteksts

Apzinoties patēriņa radītās sekas, patērētāji ir 
atvērti ilgtspējīgiem un aprites ekonomikā 

balstītiem risinājumiem. Tirgū ir pieprasījums pēc 
dabai un klimatam draudzīgiem produktiem, kas 
sniedz vērtīgas uzturvielas, ir dabiskas izcelsmes, 

audzēti bez minerālmēsliem, pesticīdiem vai 
citām sintētiskām piedevām un veicina dzīvnieku 

labturību.

ZĪMOLS

Auditorijas/pircēja pieredze un motivatori

Sertificējot saimniecības praksi un saimniecības rezultātā iegūtos 
produktus, iespēja palielināt gala produkta noietu un eksportēt to uz 

jauniem ekonomiski vērienīgākiem tirgiem. Granulas termiskā apstrāde 
nodrošina efektīvāku uzglabāšanu un ilgāku produkta dzīves ciklu 

saimniekošanas procesā. Produkti atbalsta tirgus ekonomiskās un gala 
lietotāja patēriņa prasības.

[Sertificēto] dabisko zālāju īpašniekiem un nomniekiem radītā inovācija 
paver iespēju monetizēt dabisko zālāju biomasu no zema ieguvuma uz 

inovatīvu izejvielu ar ekonomisko ienesīgumu. 

Produkts nodrošina bioloģiskās daudzveidības saglabāšanu, atjauno 
zemes auglību, nodrošina lietošanas procesā emisiju apjoma 

samazināšanu, sekmē aprites ekonomiku, nodrošina dabas resursu 
ilgtspējīgu izmantošanu.

Izejmateriāls un produkts

Granulas no dabisko zālāju (zāle, grīšļi, niedres) biomasas, kas 
bagātinātas ar mikroorganismiem. Granulai pievienojot atšķirīgus 

mikroorganismus, to var izmantot lopkopībā kā lopbarību un pakaišus, 
mežsaimniecībā, dārzkopībā un augkopībā kā augsnes ielabošanas 

materiālu un substrātu stādu audzēšanai.
Produkta izstrāde un pielietojamība balstīta aprites ekonomikā un 

sekmē valsts un ES Zaļā kursa nospraustos mērķus. Uz granulas bāzes 
radītie produkti sniedz alternatīvu un aizstāj konvencionālos kūdras un 

ķīmiskā sastāva produktus. Dabiskā zālāja biomasa līdz šim ir bijis 
materiāls ar zemu pielietojamību. Pārstrādājot to granulās, biomasa 

kļūst saimniecībā monetizējama.
Produktu ražošanas process paredz iespēju paplašināt produktu klāstu, 
aptverot jaunas kategorijas, segmentus un daudzveidojot sortimentu.

Augstākais emocionālais ieguvums

Ceļā uz dabas daudzveidību atjaunojošiem saimniekošanas modeļiem, radot iespēju 
dabiskiem zālājiem kļūt par daļu no lauksaimniecības un mežsaimniecības efektīvas un 

ilgtspējīgas saimniekošanas prakses.

ZĪMOLA VĪZIJA: 

LIFE UPCYCLINGGRASS apvieno spēkus ar dabu, rada jaunus biznesa 
modeļus, kas dabu nevis noplicina, bet atjauno.



PROJEKTA LOMA
"LIFE UPCYCLINGGRASS" APVIENO SPĒKUS AR DABU, RADA JAUNUS 
BIZNESA MODEĻUS, KAS DABU NEVIS NOPLICINA (IZNĪCINA), BET 
ATJAUNO.

KATEGORIJA

Konvencionālā lopkopība, 
mežsaimniecība, dārzkopība, 
augkopība un saimniekošanā 
izmantotie produkti. Veido 
ievērojamu ietekmi uz dabu un 
klimatu.

Dabisko zālāju apsaimniekošana 
un to biomasa kā nelietderīgs 
resurss, kas nav saimniecībā 
monitizēts.

«LIFE UPCYCLINGGRASS»

Starpdisciplinārs projekts. 
Izmantojot dabisko zālāju 
biomasu, kas pārstrādāta 
granulās, rada 4 jaunu produktu 
inovāciju, tādējādi efektivizējot 
lopkopības, mežsaimniecības, 
dārzkopības, augkopības 
saimniekošanas modeļus un 
sniedzot ieguvumu 
uzņēmējdarbībai, dabisko zālāju 
apsaimniekotājiem, klimatam un 
dabai.

AUDITORIJA

Lopkopji, mežsaimnieki, augkopji, 
dārzkopji, kas ir ieinteresēti modernizēt 
un efektivizēt saimniekošanas modeļus 

un celt ekonomisko ienesīgumu. 
Ieinteresēti saimniekošanā izmantot 

tirgus pieprasījumam atbilstošus 
risinājumus. Atvērti pārmaiņām.

Sekundārā auditorija – dabisko zālāju 
apsaimniekotāji, kas ir ieintersēti rast 

ekonomisko pielietojamību dabisko 
zālāju biomasai. 

TENDENCES

Dzīvot un saimniekot sinerģijā ar vidi.
Inovācijas, kas revolucionē nozares, 

ceļot ienesīgumu un efektivitāti.

Ko mēs piedāvājam:
granulas no dabisko zālāju biomasas, kas 
bagātinātas ar mikroorganismiem. Radītā 
inovācija nodrošina dabisko zālāju platību 
apsaimniekošanu, dabiskas izcelsmes 
lopbarību, zemes auglības palielināšanu 
un klimata pārmaiņu ietekmes 
mazināšanu.

Ko cilvēki vēlas:
rast risinājumu, kā saimniekot 
moderni, efektīvi un klimatam 

un dabai draudzīgi.



Dod iespēju efektivizēt lopkopības, mežsaimniecības, 
dārzkopības, augkopības saimniekošanas prakses 
izmantojot klimatam un dabai draudzīgus produktus, 
pārceļot saimniekošanu no konvencionālas uz 

ilgtspējīgu, 
paverot jaunus vietējā un eksporta noieta tirgus.

Dabisko zālāju īpašniekiem materiāls ar zemu 
pielietojamību, pārstrādājot kļūst saimniecībā 
monetizējams.

Rodot ekonomisko pielietojamību dabisko zālāju 
biomasai, tiek saglabāti un atjaunoti dabiskie zālāji.

No dabisko zālāju biomasas radītā granula un tās 
atvasinātie produkti lopkopības, mežsaimniecības, 
dārzkopības, augkopības saimniekošanas prakses gaitā 
nonāk atpakaļ aprites ekonomikā, tā mazinot 
uzņēmējdarbības ietekmi uz vidi.

Granula aizstāj esošos neatjaunojamos  lauksaimniecības 
un mežsaimniecības tirgus produktus ar produktiem no 
dabisko zālāju biomasas (zāli, grīšļiem, niedrēm).

PROJEKTA LOMA

"LIFE UPCYCLINGGRASS" APVIENO SPĒKUS AR DABU, RADA JAUNUS 
BIZNESA MODEĻUS, KAS DABU NEVIS NOPLICINA, BET ATJAUNO.

Projekta ietvaros ir radīts produkts – granula no 
dabiskā zālāja biomasas, kas nodrošina dabisko 
zālāju platību apsaimniekošanu, klimatam un dabai 
draudzīgas izcelsmes lopbarību, zemes auglības 
palielināšanu un aprites ciklā radītā piesārņojuma 
samazinājumu. 



KOMUNIKĀCIJAS
STRATĒĢIJA



SABIEDRĪBADABISKO ZĀLĀJU 
ĪPAŠNIEKI

Latvijā sarūk dabisko zālāju 
platības, dabiskos zālājus ir svarīgi  
saglabāt un atjaunot, tādējādi 
nodrošinot bioloģisko 
daudzveidību.

Dabiskais zālājs ir vērtīga 
biomasa. Zālājus 
apsaimniekojot, rodas 
pārpalikumi – nopļautā zāle, 
kas nav piemērota lopbarībai, 
un tai nepieciešams inovācijās 
balstīts pielietojums.

Ilgtspējīgas saimniekošanas ciklā ļoti 
būtisku lomu spēlē klimatam un 
dabai draudzīgu izejmateriālu 
pieejamība un pielietojamība, kurai 
šobrīd trūkst pārstāvniecības un 
risinājumu.

AUDITORIJA

LOPKOPJI, DĀRZKOPJI, 
MEŽSAIMNIEKI, AUGKOPJI



Lai saglabātu bioloģisko 
daudzveidību, ko nodrošina dabiskie 
zālāji, jāmazina lauksaimniecības un 
mežsaimniecības saimniekošanas 
ietekme uz dabu un klimatu, rodot 
inovatīvus risinājumus, kas dabu 
nevis noplicina, bet atjauno.

Iespēja pārvērst nelietderīgu zāli par 
unikālu bioloģisku produktu – 
granulu, kas aizstāj esošos tirgus 
produktus ar produktiem no dabisko 
zālāju biomasas (zāli, grīšļiem, 
niedrēm). 

Būt līderim ceļā uz klimatam 
draudzīgiem saimniekošanas modeļiem, 
radot iespēju dabiskiem zālājiem kļūt 
par daļu no lauksaimniecības un 
mežsaimniecības efektīvas un 
ilgtspējīgas saimniekošanas prakses.

PROJEKTA POZICIONĒJUMS

SABIEDRĪBADABISKO ZĀLĀJU 
ĪPAŠNIEKI

LOPKOPJI, DĀRZKOPJI, 
MEŽSAIMNIEKI, AUGKOPJI



AUDITORIJAS IESAISTES 
PAMATOJUMA DIMENSIJAS

SABIEDRĪBADABISKO ZĀLĀLU 
ĪPAŠNIEKI

EMOCIONĀLAIS 
PAMATOJUMS

Klimatam draudzīga mežsaimniecība, dārzkopība, 
lopkopība un augkopība. Ilgtspējīga saimniekošana no lauka 
līdz galdam.

Jaunradītie produkti veicina dabisko zālāju un vides  
bioloģiskās daudzveidības saglabāšanu.

Izvēlēties ilgtspējīgus risinājumus, kas ir 
dabai un klimatam draudzīgi, sekmēt 
bioloģisko daudzveidību. 

RACIONĀLAIS 
PAMATOJUMS

No dabiskā zālāja biomasas radītā izejviela granula un četri 
tās atvasinātie produkti veicina lauksaimniecības un 
mežsaimniecības pārorientēšanu no konvencionālās uz 
ilgtspējīgu saimniekošanu.
Granula augkopībā un mežsaimniecībā risina noplicinātas, 
mazauglīgas, nedzīvas augsnes atjaunošanas jautājumu. 
Granula lopkopībā piedāvā dabai un klimatam draudzīgu 
pārtikas piedevu.

Granula rod risinājumu dabiskā zālāja biomasas 
ekonomiski pamatotai pielietošanai un ilgtspējīgai 
apsaimniekošanai.
Tiek nodrošināta aprites ekonomikas ieviešana 
dabisko zālāju biomasas izmantošanā.

Sabiedrībā ir pieprasījums pēc dabai un 
klimatam draudzīgiem produktiem, kas 
sniedz vērtīgas uzturvielas, ir dabiskas 
izcelsmes, audzēti bez minerālmēsliem, 
pesticīdiem vai citām sintētiskām 
piedevām, veicina dzīvnieku labturību.

SOCIĀLAIS 
PAMATOJUMS

Mazina lauksaimniecības un mežsaimniecības ietekmi uz 
klimatu un tā pārmaiņu radītām sekām. Produkti efektīvai, 
konkurētspējīgai, ilgtspējīgai saimniekošanai. Ceļš uz 
klimatam un dabai draudzīgu saimniekošanu.

Apvienojot spēkus ar dabu, tiek rasti risinājumi, kas 
dabu nevis noplicina, bet atjauno.

Apzinoties patēriņa radītās sekas, 
sabiedrība ir atvērta ilgtspējīgiem un 
aprites ekonomikā balstītiem 
produktiem, kas saudzē dabu un sekmē 
bioloģisko daudzveidību. 

LOPKOPJI, DĀRZKOPJI, 
MEŽSAIMNIEKI, AUGKOPJI



KOMUNIKĀCIJAS MĒRĶI

I e p a z ī s t i n ā t  s a b i e d r ī b u  u n  m ē r ķ a  g r u p a s  a r  d a b i s k o  
z ā l ā j u  p i e n e s u m u  k l i m a t a  p ā r m a i ņ u  m a z i n o š ā m  
l a u k s a i m n i e c ī b a s  u n  m e ž s a i m n i e c ī b a s  p r a k s ē m .

S n i e g t  a r g u m e n t ā c i j u ,  r a d ī t  pi e p r a s ī j u m u  u n  n o i et u  4  
p r o d u k t i e m  –  t o  p ā r d o š a n a i  v i et ē j o s  u n  e k s p o r t a  
t i r g o s .

A i c i n ā t  d a b i s k o  z ā l ā j u  a p s a im n i e k o t ā j u s  i e s a i s t ī t i e s  
p r o j e k t ā .

I l g t e r m i ņ ā  a k t u a l i z ē t  p i l o t p r o j e k t a  s a d a r b ī b u  u n  
i n o v ā c i j a s  B 2 B  l ī m e n ī .



SABIEDRĪBA

DABISKO ZĀLĀJU 
APSAIMNIEKOTĀJI

Ceļā uz klimatam un dabai draudzīgiem 
saimniekošanas modeļiem ir radīti jauni 
produkti no dabisko zālāju biomasas, mainot 
saimniekošanas praksi no konvencionālās uz 
ilgtspējīgu, tādējādi veicinot saimniekošanas  
efektivitāti un konkurētspēju.

Ceļā uz dabas daudzveidību atjaunojošiem 
saimniekošanas modeļiem (lopkopībā, dārzkopībā, 
mežsaimniecībā, augkopībā) tiek rasta iespēja 
dabiskajiem zālājiem kļūt ekonomiski izdevīgiem.

Apvienojot spēkus ar dabu, radīti jauni produkti no 
dabisko zālāju biomasas, kas dabu nenoplicina, bet 
atjauno un mazina klimata pārmaiņas.  

VADOŠĀS ZIŅAS

LOPKOPJI, DĀRZKOPJI, 
MEŽSAIMNIEKI, 

AUGKOPJI



I N F O R M Ē T  P A R  
P R O J E K T U

I E I N T E R E S Ē T  P A R  G R A N U L U  U N  
J A U N R A D Ī T A J I E M  P R O D U K T I E M

I Z G L Ī T O T ,  R A D Ī T  P I E P R A S Ī J U M U ,  
N O J A U K T  B A R J E R A S

M U D I N Ā T  U Z  R Ī C Ī B U  I Z M Ē Ģ I N Ā T  
J A U N R A D Ī T O S  P R O D U K T U S  
I K D I E NA S  P R A K S Ē

AUDITORIJAS UZRUNĀŠANAS CEĻŠ



4 KOMUNIKĀCIJAS POSMI
IEVIEST, IZGLĪTOT, IESAISTĪT, PĀRDOT

POSMS NR. 1
IEVIEST

POSMS NR. 2
IZGLĪTOT

POSMS NR. 3
IESAISTĪT

POSMS NR. 4
PĀRDOT

SABIEDRĪBA
Iepazīstināt ar 

projektu, 
problemātiku

AUDITORIJA
Iepazīstināt ar 

projektu, 
problemātiku

Mudinājums uz rīcību

SABIEDRĪBA

Sekot tīmekļa 
vietnei un 

sociālajos tīklos

SABIEDRĪBA

Sekot tīmekļa 
vietnei un sociālajos 

tīklos, apmeklēt 
preses pasākumu

SABIEDRĪBA
Izglītot

AUDITORIJA
Iepazīstināt ar 
risinājumu – 
granulu un 
produktiem

Mudinājums uz rīcību

SABIEDRĪBA

Sekot tīmekļa 
vietnei, soc. tīklu 
ierakstiem, story, 

video

AUDITORIJA

Iepazīties ar tīmekļa 
vietnes saturu, 

apskatīt soc. tīklu 
ierakstus, 

noskatīties video, 
apmeklēt pasākumu

SABIEDRĪBA
Izglītot 

AUDITORIJA
Īstenot mērķētu 

komunikāciju ar konkrēto 
auditoriju, galveno 
uzmanību pievēršot 

produktiem

Mudinājums uz rīcību

SABIEDRĪBA

Noskatīties video, 
sociālo tīklu 
ierakstus, 

iesaistīties, izteikt 
viedokli

AUDITORIJA

Iepazīties ar 4 
produktiem, to unikalitāti 
(USP), apmeklēt tīmekļa 
vietni, apskatīt sociālo 

tīklu ierakstus, būt tiešā 
saziņā ar projekta 
koordinatoriem, 

apmeklēt konferenci, 
iesaistīties publicitātes 

un komunikācijas 
materiālos

AUDITORIJA
Aicinājums izmēģināt 

praksē, iegādāties

Mudinājums uz rīcību

AUDITORIJA

Veikt produkta izvēli un 
pirkumu tiešsaistes vai 
klātienes tirdzniecības 

vietās, apmeklēt izstādes, 
būt tiešā saziņā ar projekta 
koordinatoriem, pieteikties 
e-pasta jaunumu vēstulēm

POSMS NR. 5
PĀRDOT

DABISKO ZĀLĀJU 
APSAIMNIEKOTĀJI

Aicinājums pievienoties 
projektam un realizēt 

dabisko zālāju biomasu

Mudinājums uz rīcību

DABISKO ZĀLĀJU 
APSAIMNIEKOTĀJI

Iesaistīt projektā, sazinoties 
ar projekta koordinatoriem 

vai piesakoties e-pasta 
saziņai



KOMUNIKĀCIJAS
AKTIVITĀTES



KOMUNIKĀCIJAS 
MATERIĀLU FORMĀTI

1 . T Ī M E K Ļ A  V I E T N E .  T I E Š S A I S T E S  P I R K U M A  U N  A I C I N Ā J U M A  
I E S A I S T Ī T I E S  S A D A Ļ A S

2 . S O C I Ā L I E  M E D I J I  U N  V I D E O  A T S K A Ņ O Š A N A S  P L A T F O R M A S
3 . V I D E O K L I P I
4 . R E K L Ā M A S  K A M P A Ņ A S
5 . S A B I E D R I S K Ā S  A T T I E C Ī B A S
6 . K R Ī Z E S  K O M U N I K Ā C I J A S  P Ā R V A L D Ī B A
7 . V I E T Ē J Ā S  U N  E K S P O R T A  I Z S T Ā D E S
8 . I Z S T Ā D E S  M A T E R I Ā L U  N O F O R M Ē J U M S  U N  I Z D A L E S  M A T E R I Ā L I
9 . K O N F E R E N C E
1 0 . P A S Ā K U M I
1 1 . M E D I J U  S A T U R A  P R O J E K T I
1 2 . T I E Š A I S  M Ā R K E T I N G S



TĪMEKĻA LAPAS KOPĒJĀS 
VADLĪNIJAS

T ī m e k ļ a  v i e t n e  i r  p r o j e k t a  v a d o š ā  u n  i z g l ī t o j o š ā  p l a t f o r m a .

T ī m e k ļ a  v i e t n e  i e t v e r  p i l n v ē r t ī g u  a r  p r o j e k t u  s a i s t ī t u  i n f o r m ā c i j u ,  
k a s  t i e k  a t j a u n o t a  a r  s e c ī g u  k a m p a ņ ā s  b a l s t ī t u  r e g u l a r i t ā t i .  

T ī m e k ļ a  v i e t n e s  c e n t r ā  i r  p r o j e k t a  i n o v ā c i j a  –  g r a n u l a .  
I n f o r m ā c i j a  i r  p a k ā r t o t a ,  s k a i d r o j o t  g r a n u l a s  n o z ī m i  d a b i s k o  
z ā l ā j u ,  v i d e s ,  e k o n o m i s k ā ,  s o c i ā l ā  k o n t e k s t ā .

T ī m e k ļ a  v i e t n e s  s a t u r s  i r  v i e g l i  n a v i g ē j a m s  u n  u z t v e r a m s .

S a t u r i s k i  l a p a  i r  i n f o r m a t ī v a  u n  f a k t o l o ģ i s k a ,  t ā  v i z u ā l i  i e d v e s m o  
u n  r o s i n a  i z z i n ā t .

T ī m e k ļ a  v i e t n e  i r  p ā r s k a t ā m a  u n  s t r u k t u r ē t a  t ā ,  l a i  t a j ā  i e k ļ a u t u  
i n f o r m ā c i j u  p a r  p r o j e k t u ,  p r o b l e m ā t i k u ,  g r a n u l u ,  č e t r i e m  
p r o d u k t i e m ,  i z e j v i e l a s  i z c e l s m i ,  i e t e k m i  u z  v i d i .   

V i e t n ē  i r  s k a i d r i  n o l a s ā m i  p r o d u k t u  r a k s t u r l i e l u m i  u n  i e g u v u m i .   
V i z u ā l a i s  u n  t e k s t u ā l a i s  i z k ā r t o j u m s  v e i c i n a  p r o d u k t u  
i z m a n t o š a n a s  a p s v ē r š a n u .

T o n i s  –  d r a u d z ī g s ,  p r o f e s i o n ā l s ,  s k a i d r o j o š s .



TĪMEKĻA VIETNES
SATURA VADLĪNIJAS

V a d o š ā  z i ņ a ,  k a s  s k a i d r o  u n  r a d a  i n t e r e s i :  L I F E  U P C Y C L I N G G R A S S  
a p v i e n o  s p ē k u s  a r  d a b u ,  r a d a  j a u n u s  b i z n e s a  m o d e ļ u s ,  k a s  d a b u  
n e v i s  n o p l i c i n a ,  b e t  a t j a u n o .

T ī m e k ļ a  v i e t n e s  c e n t r ā  i r  j a u n r a d ī t ā  i n o v ā c i j a  –  g r a n u l a  u n  t ā s  
u n i k a l i t ā t e .  S e c ī g i  v e i d o t s  g r a n u l a s  i z s t r ā d e s  u n  p i e l i e t o j a m ī b a s  
s t ā s t s .

S k a i d r i  d e f i n ē t a s  4  m ē r ķ a  g r u p a s  u n  u z  t ā m  a t t i e c i n ā m i e  p r o d u k t i .  

I z c e l t s  k a t r s  i n d i v i d u ā l s  p r o d u k t s ,  i e k ļ a u j o t  p r o d u k t u  
r a k s t u r l i e l u m u s ,  a u d i t o r i j a s  r a c i o n ā l o s ,  e m o c i o n ā l o s ,  s o c i ā l o s  
a p s v ē r š a n a s  k r i t ē r i j u s .

N o d r o š i n ā t s  s a t u r s ,  k a s  m a z i n a  a u d i t o r i j a s  b a r j e r a s  p r o d u k t u  
i z m a n t o š a n a s  a p s v ē r š a n a i ,  s k a i d r o j o t  s a i m n i e k o š a n a s  i e t e k m i  u z  
d a b u  u n  k l i m a t u ,  t i r g u s  p a t ē r i ņ a  t e n d e n c e s ,  e k o n o m i s k o s  
a p s v ē r u m u s ,  n o r m a t ī v o s  a k t u s .

I e k ļ a u t a  p r o j e k t a  e k o s i s t ē m a  –  i e s a i s t ī t ā s  p u s e s ,  t o  s a v s t a r p ē j ā  
s i n e r ģ i j a  u n  i e t e k m e ,  r a d ī t o  p r o d u k t u  i n o v ā c i j a ,  i e t e k m e  u z  v i d i .

I z m a n t o t i  v i z u ā l i e  u n  t e k s t u ā l i e  a t r i b ū t i ,  l a i  v e i d o t u  v i e g l i  u z t v e r a m u  
s a t u r u .

T ī m e k ļ a  v i e t n ē  i e k ļ a u t i  p i e r e d z e s  s t ā s t i  u n  m ē r ķ a  g r u p u  g ū t ā s  
m ā c ī b a s .



TĪMEKĻA VIETNĒ
IEKĻAUJAMĀS SATURA 
SADAĻAS

S a d a ļ a  « P a r  p r o j e k t u » ,  k u r ā  a p k o p o t a  v a d o š ā  i n f o r m ā c i j a .  I e t v e r t a  
i n f o r m ā c i j a  p a r  p r o j e k t a  n o r i s e s  p o s m i e m .

S a d a ļ a  « G r a n u l a »  s k a i d r o  i z e j v i e l a s  i z c e l s m i ,  u n i k a l i t ā t i ,  
p i e l i e t o j a m ī b u ,  i e t e k m i  u z  v i d i .

P r o d u k t u  s a d a ļ a  i z c e ļ  4  j a u n r a d ī t o s  p r o j e k t u s ,  t o  r a k s t u r l i e l u m u s .
 
A u d i t o r i j a s  s a d a ļ a  –  i z c e ļ  m ē r ķ a  g r u p a s  u n  t ā m  r a d ī t o s  p r o d u k t u s ,  
i e k ļ a u j o t  v i d e o  u n  s t a t i s k u s  p i e r e d z e s  s t ā s t u s  u n  g ū t ā s  m ā c ī b a s .

D a b i s k o  z ā l ā j u  s a d a ļ a  –  a k t u a l i z ē  v i d e s  a s p e k t u ,  i z e j v i e l a s  i z c e l s m i  u n  
a i c i n a  d a b i s k o  z ā l ā j u  ī p a š n i e k u s  i e s a i s t ī t i e s  p r o j e k t ā .

G a l e r i j a s  s a d a ļ a  –  i e k ļ a u j  f o t o ,  v i d e o ,  s o c i ā l o  t ī k l u  s a t u r u .

K o n t e k s t s / k l i m a t s  –  s k a i d r o  p r o j e k t a  n o z ī m i  k l i m a t a  k o n t e k s t ā ,  
a p s k a t a  u z ņ ē m ē j d a r b ī b a s ,  e k o n o m i k a s ,  l i k u m d o š a n a s  r a k u r s u s .

J a u n u m u  s a d a ļ a  –  a k t u a l i t ā t e s  p r o j e k t a  i e t v a r o s .

K o n t a k t i  –  a r  a i c i n ā j u m u  p i e t e i k t i e s  p a p i l d u  i n f o r m ā c i j a s  s a ņ e m š a n a i .    
Ī s s a i t e s  u z  s o c i ā l o  t ī k l u  v i e t n ē m .

T ī m e k ļ a  v i e t n e s  a u g š p u s ē  r o t ē j o š s  v i z u ā l s  l a u k u m s  ( “ h e a d  b a n n e r ”  
v i e t a ) ,  k u r ā  i e k ļ a u t s  a k t u ā l a i s  k o m u n i k ā c i j a s  k a m p a ņ a s  p o s m a  
v i z u ā l a i s  m a t e r i ā l s  u n  s a t u r a  i n f o r m ā c i j a .



TĪMEKĻA VIETNES
APMEKLĒJUMA PLŪSMAS 
ĢENERĒŠANAS TAKTIKA

V i e g l i  u z t v e r a m a ,  i n f o r m a t ī v a  u n  i e s a i s t o š a  s a t u r a  i z s t r ā d e .  
I e v ē r o t i  d i g i t ā l ā s  v a l o d a s  p a m a t p r i n c i p i .  S a t u r s  p i e m ē r o t s  t a m ,  
l a i  a r  t o  d a l ī t o s .

S o c i ā l i e  t ī k l i  –  i n f o r m ē j o š a s  u n  i e s a i s t o š a s  s a t u r a  v i e n ī b a s :  
i n f o g r a f i k a s ,  v i d e o ,  f o t o g r ā f i j a s ,  t e k s t s ,  c i t i  v i z u ā l i  r i s i n ā j u m i .

I z m a n t o t a  p r o j e k t ā  i e s a i s t ī t o  p a r t n e r u  d i g i t ā l ā  k l ā t b ū t n e ,  
s a v s t a r p ē j i  d a l o t i e s  a r  s a t u r u  u n  “ a t z ī m ē j o t ”  p a r t n e r u s  s o c i ā l o  
t ī k l u  i e r a k s t o s .

S a t u r ā  i e k ļ a u t a  g a n  f a k t o l o ģ i s k a  i n f o r m ā c i j a ,  g a n  c i l v ē k s t ā s t i ,  
p r o j e k t a  v ē s t n e š i ,  d a l ī b n i e k i ,  p i r m i e  p r o d u k t u  i z m ē ģ i n ā t ā j i  u n  
t e s t ē t ā j i ,  a t b a l s t ī t ā j i .

I z m a n t o t i  s o c i ā l o  t ī k l u  m a k s a s  r ī k i  –  s p o n s o r ē š a n a ,  “ b o o s t ” ,  
a u d i t o r i j a s  s e g m e n t ā c i j a ,  a u d i t o r i j a s  a t l a s e s  f u n k c i j a  p ē c  
l ī d z ī b a s .  

I z m a n t o t a  S E O .  



PROJEKTA KAMPAŅU
KOMUNIKĀCIJAS KOPĒJIE
UZSTĀDĪJUMI

K a t r ā  p r o j e k t a  k o m u n i k ā c i j a s  p o s m ā ,  n e r a u g o t i e s  u z  
a t š ķ i r ī g i e m  p o s m u  k o m u n i k ā c i j a s  m ē r ķ i e m ,  a u d i t o r i j ā m  u n  z i ņ u  
f o k u s i e m ,  i r  j ā i e v ē r o  k o m u n i k ā c i j a s  v i e n g a b a l a i n ī b a  u n  
s e c ī g u m s .  
J ā i z s t r ā d ā  v i e n o t s  r a d o š a i s  k o n c e p t s .  K a t r s  k o m u n i k ā c i j a s  
p o s m s  j ā a t b a l s t a  a r  p i r k t o  m e d i j u  s t r a t ē ģ i j u ,  s a t u r a  m ā r k e t i n g u  
u n  s a b i e d r i s k ā m  a t t i e c ī b ā m .  

K a t r ā  k a m p a ņ a s  k o m u n i k ā c i j a s  p o s m ā  v ē l a m s  r e a l i z ē t :
1 . v i z u ā l o  k a m p a ņ a s  v a d o š o  m a t e r i ā l u  –  p l a k ā t u ;
2 . t ī m e k ļ a  v i e t n e s  v a d o š ā  v i z u ā l ā  m a t e r i ā l a  a t j a u n o š a n u ;
3 . t ī m e k ļ a  v i e t n e s  p a p i l d i n ā š a n u  a r  a k t u ā l u  p r o j e k t a  s a t u r u ;
4 . s o c i ā l o  t ī k l u  s t a t i s k o s  u n  k u s t ī g o s  v i z u ā l o s  m a t e r i ā l u s ;
5 . s a b i e d r i s k o  a t t i e c ī b u  s a t u r u  –  p r e s e s  z i ņ a s ,  i n t e r v i j a s ,  

p ē t n i e c ī b a s  r a k s t u s ;
6 . p a r t n e r ī b a s  i z c e l š a n u  –  m e d i j u  p r o j e k t u ,  p r o j e k t a  p a r t n e r u s ;
7 . i z g l ī t o j o š u s  v i d e o ,  k a s  i e k ļ a u j a s  1 0  v i d e o s t ā s t u  k o p u m ā ;
8 . n o t i k u m u s  –  p r e s e s  b r o k a s t i s ,  a u d i t o r i j a s  “ b r a n č s ” ,  

p r o f e s i o n ā ļ u  k o n f e r e n c i ;
9 . i z s t r ā d i  –  d a l ī b u  v i e t ē j ā  v a i  e k s p o r t a  i z s t ā d ē  a r  s t e n d a  

n o f o r m ē j u m u ,  i z d a l e s  m a t e r i ā l i e m ,  p r o d u k t u  p a r a u g i e m ;
1 0 . m e d i j u  k a m p a ņ u  –  b a n e r u s ,  S E O ,  s o c i ā l o s  t ī k l u s ,  ī p a š o s  

p r o j e k t u s .



KAMPAŅA 
NR. 1

M ē r ķ i s :  i e p a z ī s t i n ā t  a r  p r o j e k t u .

Z i ņ a :  p r o j e k t s  « L I F E  U p c y c l i n g G r a s s »  i r  r a d ī j i s  g r a n u l u  n o  
d a b i s k o  z ā l ā j u  b i o m a s a s ,  k a s  b a g ā t i n ā t a s  a r  m i k r o o r g a n i s m i e m ,  
p ā r v i r z o t  l o p k o p j u s ,  m e ž s a i m n i e k u s ,  a u g k o p j u s  u n  d ā r z k o p j u s  
n o  k o n v e n c i o n ā l ā s  u z  i l g t s p ē j ī g u  s a i m n i e k o š a n u .

A u d i t o r i j a :  v i s a  ( s a b i e d r ī b a ,  m ē r ķ a  a u d i t o r i j a s ,  p a r t n e r i ,  v i d e s  
a k t ī v i s t i ) .

S o c i ā l i e  m e d i j i  i e p a z ī s t i n a  a r  p r o j e k t u ,  t ā  e k o s i s t ē m u ,  m ē r ķ i e m .

V i d e o  ( g a r u m s  l ī d z  5  m i n ū t ē m ) ,  i e k ļ a u j o t  p r o j e k t a  i z k l ā s t u .  

T ī m e k ļ a  v i e t n e s  i e v i e š a n a .

K a m p a ņ a s  r a d o š ā  k o n c e p t a  u n  v a d o š ā  v i z u ā l ā  m a t e r i ā l a  
i z s t r ā d e .

P r e s e s  b r o k a s t i s  k o p ā  a r  p r o j e k t a  p a r t n e r i e m  u n  m ē r ķ a  
a u d i t o r i j a s  p ā r s t ā v j i e m .

P r e s e s  r e l ī z e  a r  v a d o š o  p a r t n e r u  a t z i ņ ā m .

POSMS NR. 1
IEVIEST

SABIEDRĪBA
Iepazīstināt ar 

projektu, 
problemātiku

AUDITORIJA
Iepazīstināt ar 

projektu, 
problemātiku

Mudinājums uz rīcību

SABIEDRĪBA

Sekot tīmekļa 
vietnei un 

sociāliem tīkliem

SABIEDRĪBA

Sekot tīmekļa 
vietnei un sociāliem 

tīkliem, apmeklēt 
preses pasākumu



KAMPAŅA 
NR. 2

M ē r ķ i s :  i z g l ī t o j o š s  s a t u r s  p a r  p r o j e k t u .  4  a u d i t o r i j u  
s e g m e n t ā c i j a  u n  p r o d u k t u  n ā k o t n e s  p i e p r a s ī j u m a  v e i d o š a n a .

Z i ņ a :  l a i  p ā r v i r z ī t u  l o p k o p ī b u ,  m e ž s a i m n i e c ī b u ,  a u g k o p ī b u  u n  
d ā r z k o p ī b u  n o  k o n v e n c i o n ā l ā s  u z  k l i m a t a m  u n  d a b a i  d r a u d z ī g u  
s a i m n i e k o š a n u ,  p r o j e k t a  « L I F E  U p c y c l i n g G r a s s »  i e t v a r o s  t o p  4  
j a u n i  p r o d u k t i  ( p r o d u k t u  u z s k a i t ī j u m s ) .

P r i m ā r ā  a u d i t o r i j a :  4  d e f i n ē t a s  a u d i t o r i j a s .

S o c i ā l o  m e d i j i :  4  a u d i t o r i j u  i z c e l š a n a ,  i e p a z ī s t i n ā š a n a  a r  
g r a n u l u  u n  t ā s  p r o d u k t i e m .

4  v i d e o  i z s t r ā d e  ( g a r u m s  l ī d z  5  m i n ū t ē m ) ,  i e k ļ a u j o t  g r a n u l a s  u n  
k a t r a  p r o d u k t a  s t ā s t u .

T ī m e k ļ a  v i e t n e s  s a t u r a  p a p i l d i n ā š a n a .

V a d o š ā  v i z u ā l ā  m a t e r i ā l a  p i e l ā g o š a n a  g r a n u l a s  i z e j v i e l a s  
i z c e l š a n a i  u n  4  p r o d u k t u  u n  t o  a u d i t o r i j u  v i z u ā l a i  i l u s t r ē š a n a i .

P a s ā k u m s  a r  f o k u s u  u z  č e t r u  p r o d u k t u  m ē r ķ u  g r u p ā m ,  i z g l ī t o j o t  
p a r  p r o d u k t i e m  u n  t o  ī p a š ī b ā m .

S a t u r a  m ā r k e t i n g s ,  s k a i d r o j o t  g r a n u l a s  u n  t ā s  4  p r o d u k t u  
i e z ī m e s ,  p r o j e k t a  n o z ī m i  k l i m a t a ,  e k o n o m i s k ā ,  s o c i ā l ā  
k o n t e k s t ā .

POSMS NR. 2
IZGLĪTOT

SABIEDRĪBA
Izglītot

AUDITORIJA
Iepazīstināt ar 
risinājumu – 
granulu un 
produktiem

Mudinājums uz rīcību

SABIEDRĪBA

Sekot tīmekļa 
vietnei, soc. tīklu 
ierakstiem, story, 

video

AUDITORIJA

Iepazīties ar tīmekļa 
vietnes saturu, 

apskatīt soc. tīklu 
ierakstus, 

noskatīties video, 
apmeklēt pasākumu



KAMPAŅA 
NR. 3

M ē r ķ i s :  m ē r ķ ē t a  k a m p a ņ a  d e f i n ē t a j ā m  4  a u d i t o r i j ā m .

Z i ņ a :  p r o j e k t a  « L I F E  U p c y c l i n g G r a s s »  p r o d u k t u  u n i k a l i t ā t e .  
P r o d u k t u  r a c i o n ā l a i s  /  e m o c i o n ā l a i s  /  s o c i ā l a i s  i e g u v u m s .  

A u d i t o r i j a :  4  d e f i n ē t a s  a u d i t o r i j a s .

S o c i ā l o  m e d i j i :  4  a u d i t o r i j a s  u n  4  p r o d u k t u  u n i k a l i t ā t e s  u n  
i e g u v u m u  s k a i d r o š a n a .

4 – 5  v i d e o  i z s t r ā d e  ( k a t r a  g a r u m s  l ī d z  5  m i n ū t ē m ) ,  i e k ļ a u j o t  
p r o b l e m ā t i k u ,  p r o d u k t u  i z s t r ā d e s  p a m a t o j u m u ,  a r g u m e n t ē j o t  
n e p i e c i e š a m ī b u ,  p i e l i e t o j u m u ,  i e g u v u m u ,  i e t e k m i .  M a z i n ā t  
p r o d u k t a  i z m a n t o š a n a s  a p s v ē r š a n a s  b a r j e r a s ,  v e i d o t  
p i e p r a s ī j u m u  n ā k o t n ē .  

T ī m e k ļ a  v i e t n e s  s a t u r a  p a p i l d i n ā š a n a .

4  p r o d u k t u  v i z u ā l o  m a t e r i ā l u  i z s t r ā d e ,  l i e k o t  u z s v a r u  u z  
g a l v e n a j i e m  p r o d u k t u  s n i e g t a j i e m  i e g u v u m i e m .

P a s ā k u m s :  p r o f e s i o n ā ļ u  k o n f e r e n c e .

S a t u r a  m ā r k e t i n g s :  p r o j e k t s  a r  v a d o š o  t i e š s a i s t e s  m e d i j u  
p a r t n e r i ,  f o k u s ā  –  p r o j e k t a  e k o s i s t ē m a .

POSMS NR. 3
IESAISTĪT

SABIEDRĪBA
Izglītot 

AUDITORIJA
Īstenot mērķētu 

komunikāciju ar konkrēto 
auditoriju, galveno 
uzmanību pievēršot 

produktiem

Mudinājums uz rīcību

SABIEDRĪBA

Noskatīties video, 
sociālo tīklu 
ierakstus, 

iesaistīties, izteikt 
viedokli

AUDITORIJA

Iepazīties ar 4 
produktiem, to unikalitāti 
(USP), apmeklēt tīmekļa 
vietni, apskatīt sociālo 

tīklu ierakstus, būt tiešā 
saziņā ar projekta 
koordinatoriem, 

apmeklēt konferenci, 
iesaistīties publicitātes 

un komunikācijas 
materiālos



PĀRDOŠANAS KAMPAŅA 
NR. 4

M ē r ķ i s :  4  p r o d u k t u  p ā r d o š a n a s  k a m p a ņ a  d e f i n ē t a j ā m  m ē r ķ a  
g r u p ā m .

Z i ņ a :  i e g ā d ā j i e s  i l g t s p ē j ī g u  p r o d u k t u  [ k o n k r ē t u  p r o d u k t u ]  
e f e k t ī v a i  u n  k o n k u r ē t s p ē j ī g a i  s a i m n i e k o š a n a i  [ u z s v ē r t  k a t r a  
p r o d u k t a  u n i k ā l ā s  ī p a š ī b a s ] .

A u d i t o r i j a :  4  d e f i n ē t a s  a u d i t o r i j a s .

S o c i ā l i e  m e d i j i :  4  p r o d u k t u  p ā r d o š a n a s  v e i c i n ā š a n a s  s a t u r s ,  
m u d i n o t  v e i k t  p i r k u m u  t i e š s a i s t ē  u n  k l ā t i e n e s  t i r d z n i e c ī b a s  
v i e t ā s .

1 – 2  v i d e o  i z s t r ā d e  ( g a r u m s  l ī d z  5  m i n ū t ē m ) ,  i n f o r m ē j o t  p a r  
p r o j e k t a  r e z u l t ā t i e m  u n  c e ļ a m a i z i  t ā l ā k a i  a t t ī s t ī b a i ,  n o v ē r t ē j o t  
p r o j e k t a  n o z ī m i ,  a p s k a t o t  e k o n o m i s k o  i e g u v u m u  u n  p a n ā k t o  
i e t e k m i  u z  k l i m a t u  u n  d a b u .

T ī m e k ļ a  v i e t n e s  s a t u r a  p a p i l d i n ā š a n a  a r  p ā r d o š a n a s  
f u n k c i o n a l i t ā t i .  

4  p r o d u k t u  p ā r d o š a n a s  m a t e r i ā l u  i z s t r ā d e  u n  m ā r k e t i n g a  
m a t e r i ā l u  p i e l ā g o š a n a  v a i r u m t i r d z n i e c ī b a s  u n  t i e š s a i s t e s  
p l a t f o r m ā m .

P a s ā k u m s :  v i e t ē j ā  m ē r o g a  u n  e k s p o r t a  i z s t ā d e s .

POSMS NR. 4
PĀRDOT

AUDITORIJA
Aicinājums izmēģināt praksē, iegādāties

Mudinājums uz rīcību

AUDITORIJA

Veikt produkta izvēli un pirkumu tiešsaistes 
vai klātienes tirdzniecības vietās, apmeklēt 

izstādes, būt tiešā saziņā ar projekta 
koordinatoriem, pieteikties e-pasta jaunumu 

vēstulēm



AICINĀJUMA 
PIEVIENOTIES KAMPAŅA 
NR. 5

M ē r ķ i s :  a i c i n ā j u m a  k a m p a ņ a  d a b i s k o  z ā l ā j u  a p s a i m n i e k o t ā j i e m  
i e s a i s t ī t i e s  p r o j e k t ā .  

Z i ņ a :  d a b i s k o  z ā l ā j u  a p s a i m n i e k o t ā j ,  p r o j e k t a  « L I F E  
U p c y c l i n G r a s s »  i e t v a r o s  m o n e t i z ē  u n  p ā r v ē r t  s a v a  d a b i s k ā  
z ā l ā j a  b i o m a s u  g r a n u l ā  L a t v i j a s  u n  e k s p o r t a  t i r g i e m !

A u d i t o r i j a :  d a b i s k o  z ā l ā j u  ī p a š n i e k i ,  n o m n i e k i ,  a p s a i m n i e k o t ā j i .

S o c i ā l i e  m e d i j i :  s k a i d r o t  i e g u v u m u ,  m a z i n ā t  b a r j e r a s .  M u d i n ā t  
d a b i s k o  z ā l ā j u  a p s a i m n i e k o t ā j u s  i e s a i s t ī t i e s  p r o j e k t ā .

T ī m e k ļ a  v i e t n e s  s a t u r a  p a p i l d i n ā š a n a  a r  p i e t e i k š a n ā s  
f u n k c i o n a l i t ā t i .  

T i e š ā  p ā r d o š a n a ,  p e r s o n ī g i  a p z i n o t  l i e l ā k o s  L a t v i j a s  d a b i s k o  
z ā l ā j u  ī p a š n i e k u s ,  a p s a i m n i e k o t ā j u s  u n  m o t i v ē j o t  v i ņ u s  
i e s a i s t ī t i e s .

POSMS NR. 5
PĀRDOT

DABISKO ZĀLĀJU APSAIMNIEKOTĀJI
Aicinājums pievienoties projektam un realizēt 

dabisko zālāju biomasu

Mudinājums uz rīcību

DABISKO ZĀLĀJU APSAIMNIEKOTĀJI

Veikt iesaisti projektā, sazinoties ar projekta 
koordinatoriem vai piesakoties e-pasta saziņai



NOTIKUMI, LAI 
IEPAZĪSTINĀTU AR 
PROJEKTU

L a i  c e l t u  p r o j e k t a  a t p a z ī s t a m ī b u ,  v e i c i n ā t u  p a p i l d u  s a t u r a  i z s t r ā d i ,  t ā  
i z p l a t ī š a n u  u n  d a l ī š a n o s ,  p r o j e k t a  i e t v a r o s  j ā r e a l i z ē  š ā d i  n o t i k u m i :

p r e s e s  b r o k a s t i s :  u z s ā k o t  p r o j e k t u  p u b l i s k o  k o m u n i k ā c i j u ,  r ī k o t  p r e s e s  
b r o k a s t i s  a r  p r o j e k t a  d a l ī b n i e k u  u n  p r e s e s  p ā r s t ā v j u  p i e d a l ī š a n o s .  
M ē r ķ i s  –  i e p a z ī s t i n ā t  a r  p r o j e k t u ,  i z m a n t o j o t  m e d i j u  a t b a l s t u ;

4  a u d i t o r i j u  “ b r a n č s ”  –  k o m u n i k ā c i j a s  o t r a j ā  p o s m ā  v e i d o t  ī p a š u  
i n f o r m a t ī v u  p a s ā k u m u ,  t ā  l a i k ā  s k a i d r o j o t  4  p r o d u k t u  u n i k a l i t ā t i  u n  
p i e n e s u m u  s a i m n i e k o š a n ā .  M ē r ķ i s  –  i e s a i s t ī t  p o t e n c i ā l o s  n ā k o t n e s  
p i r c ē j u s ,  s k a i d r o j o t  p r o j e k t a  b ū t ī b u  u n  v e i d o j o t  n ā k o t n e s  
p i e p r a s ī j u m u ;

k o n f e r e n c e  –  v a d o š o  p r o f e s i o n ā ļ u ,  z i n ā t n i e k u ,  p ē t n i e k u  n e v a l s t i s k o  
o r g a n i z ā c i j u ,  l i k u m d e v ē j u  k o n f e r e n c e  p a r  p r o j e k t u  u n  t ā  j a u n r a d ī t i e m  
p r o d u k t i e m .  M ē r ķ i s  –  i n o v ā c i j a s ,  i z p ē t e  u n  a t t ī s t ī b a ,  p a r t n e r ī b u  
d i b i n ā š a n a ,  i n f o r m ā c i j a s  u n  p i e r e d z e s  a p m a i ņ a ;

i z s t ā d e s  –  v i e t ē j ā  m ē r o g a  u n  e k s p o r t a ,  p r e z e n t ē j o t  i z e j m a t e r i ā l u  u n  4  
p r o d u k t u  i n o v ā c i j a s .  M ē r ķ i s  –  a t p a z ī s t a m ī b a s  v e i d o š a n a ,  j a u n u  t i r g u  
a p z i n ā š a n a ,  n ā k o t n e s  p i e p r a s ī j u m a  v e i d o š a n a ,  p r e č u  n o i e t s ;

m e d i j u  s a t u r a  p r o j e k t s  v a d o š a j ā  t i e š s a i s t e s  ( D e l f i ,  T v N e t )  p l a t f o r m ā ,  
s k a i d r o j o t  p r o j e k t a  p r o b l e m ā t i k u ,  v i d e s  k o n t e k s t u ,  s a i m n i e k o š a n a s  
p r a k s e s  u n  t o  i e t e k m i  u z  e k o n o m i k u ,  p a t ē r i ņ u ,  v i d i .  M ē r ķ i s  –  p r o j e k t a  
a t p a z ī s t a m ī b a s  c e l š a n a ,  t ē m a s  a k t u a l i z ē š a n a  s a b i e d r ī b ā ,  i n f o r m ā c i j a s  
k o n t e k s t a  v e i d o š a n a .



SOCIĀLO MEDIJU
KOMUNIKĀCIJAS 
VADLĪNIJAS

N o d r o š i n ā t  s o c i ā l o  m e d i j u  a t b a l s t u  d e f i n ē t a j i e m  5  k o m u n i k ā c i j a s  
k a m p a ņ u  p o s m i e m .

B ū t  v i e n k ā r š i e m  u n  v i z u ā l i e m .

I z s t r ā d ā t  i e r a k s t u  p a r a u g v e i d n e s  d a ž ā d i e m  s a t u r a  f o r m ā t i e m ,  
n o d r o š i n o t  p r o j e k t a  k o p ē j o  a t p a z ī s t a m ī b u ,  k a m p a ņ a s  s e c ī g u m u ,  u n  
v e i c i n ā t  p r o j e k t a  v ē s t ī j u m u  i z p r a t n i  u n  p i e v i l c ī b u .  

R e a l i z ē t  s a t u r u  “ F e e d  /  S t o r i e s  /  R e e l s ”  f o r m ā t o s .

T ē m a  i r  s a r e ž ģ ī t a .  Z i ņ ā s  i e v ē r o t  s t ā s t n i e c ī b a s  s e c ī g u m u .

S a t u r a  v i e n ī b a s  s t r u k t u r ē t  p ē c  a u d i t o r i j ā m  ( p a r t n e r i ,  d a b i s k o  z ā l ā j u  
a p s a i m n i e k o t ā j i ,  4  m ē r ķ a  a u d i t o r i j a s ,  s a b i e d r ī b a ) ,  g r a n u l a s  
i z e j m a t e r i ā l a ,  4  p r o d u k t i e m ,  p r o b l e m ā t i k a s ,  k o n t e k s t a ,  e m o c i o n ā l i e m ,  
r a c i o n ā l i e m  u n  s o c i ā l i e m  a p s v ē r u m i e m .

R a d o t  s a t u r u ,  r a s t  d a ž ā d a s  š ķ a u t n e s  t o  a t s p o g u ļ o š a n a i .  S o c i ā l a j o s  
t ī k l o s  a t s p o g u ļ o t  d a u d z p u s ī g o  p r o j e k t ā  r a d ī t o  p a r t n e r u ,  p e r s o n ī b u ,  
n o t i k u m u ,  r a ž o š a n a s  p r o c e s a  u . c .  s a t u r u .  

V e i d o t  s e g m e n t ē t a s ,  m ē r ķ ē t a s  z i ņ a s  k o n k r ē t ā m  a u d i t o r i j ā m .



SOCIĀLO MEDIJU
SATURA UZSTĀDĪJUMI

V e i d o t  i n f o r m a t ī v u  s a t u r u  p a r  p r o j e k t a  e k o s i s t ē m u .  

V e i d o t  i z g l ī t o j o š u  s a t u r u  p a r  p r o j e k t a  i e t e k m i  u z  k l i m a t u .

D e t a l i z ē t i  s k a i d r o t  p r o d u k t u  i z s t r ā d e s  p r o c e s u .  

D a l ī t i e s  a r  s t ā s t i e m  p a r  d a b i s k o  z ā l ā j u  n o z ī m i .

D a l ī t i e s  a r  s t ā s t i e m  p a r  s a i m n i e k o š a n a s  i e t e k m i  u z  v i d i .

D e t a l i z ē t i  i z t i r z ā t  g r a n u l a s  u n i k a l i t ā t i  u n  p o t e n c i ā l u .

S k a i d r o t  4  j a u n o  p r o d u k t u  i z s t r ā d e s  p r o c e s u ,  t o  p i e n e s u m u  m ē r ķ u  
a u d i t o r i j ā m .

K ā  v a d o š o  a t r i b ū t u  i z m a n t o t  v i z u ā l o s  m a t e r i ā l u s .  T e k s t i  i r  p a p i l d i n o š i .

V e i d o t  j a u t ā j u m u  u n  a t b i l ž u  s e s i j a s  a r  p r o j e k t a  d a l ī b n i e k i e m  u n  
a u d i t o r i j u .

P o s t i e m  i z m a n t o t  m u d i n ā j u m u s  u z  r ī c ī b u  u n  v e i d o t  t ī m e k ļ a  v i e t n e s  
a p m e k l ē j u m a  p l ū s m u .



AUDITORIJU TIEŠA 
UZRUNĀŠANA:

LOPKOPJI, DĀRZKOPJI, 
MEŽSAIMNIEKI, 
AUGKOPJI;
DABISKO ZĀLĀJU 
APSAIMNIEKOTĀJI;
PARTNERI 

P r o j e k t a  i e t v a r o s  j ā v e i d o  t i e š a  k o m u n i k ā c i j a  a r  p r o j e k t a  d a l ī b n i e k i e m ,  
i z d a l o t  3  g r u p a s :
1 . P o t e n c i ā l i e  p r o j e k t a  n ā k o t n e s  p a r t n e r i .
2 . D a b i s k o  z ā l ā j u  a p s a i m n i e k o t ā j i .
3 . P o t e n c i ā l i e  p r o d u k t u  p i r c ē j i  -  4  a u d i t o r i j a s .

P r o j e k t a  i e t v a r o s  j ā v e i d o  r e s p o n d e n t u  d a t u b ā z e  u n  t o  u z r u n ā š a n a s  
p i e e j a  -   i e l ū g u m i ,  s a z i ņ a  s a r a k s t ē ,  t e l e f o n s a z i ņ ā .

I e s a i s t e s  p l a t f o r m a s :
P r e s e s  b r o k a s t i s  +  A u d i t o r i j a s  b r u n c h ,  i e p a z ī s t i n o t  a r  p r o j e k t u  u n  
p r o d u k t i e m .  

K o n f e r e n c e  -  a i c i n o t  p i e d a l ī t i e s  k ā  o r g a n i z a t o r u ,  s p ī k e r i  v a i  
d a l ī b n i e k u .

D a l ī b a  S O C  t ī k l u  s a t u r ā ,  m e d i j u  s a t u r a  p r o j e k t ā ,  s a b i e d r i s k o  a t t i e c ī b u  
s a t u r ā ,  v i d e o  s i ž e t o s .



VIDEO 
SĒRIJAS

5  m i n .  g a r i  v i d e o  s t ā s t i  a r  i e s p ē j u  t o s  i z m a n t o t  s o c i ā l o  t ī k l u  u n  w e b  l a p a s  s a t u r ā  k ā  s t a t i s k o s ,  
t e k s t u ā l o s ,  ī s o s  v i d e o  f o r m ā t o s .  S a t u r s  i r  i n f o r m ē j o š s ,  i z g l ī t o j o š s ,  i e s a i s t o š s ,  f a k t o s  b ā z ē t s .

V I D E O  S Ē R I J A S  S C E N Ā R I J U  T Ē M A S :
K O M U N I K Ā C I J A  P O S M S  1 :
P r o j e k t a  k o p ē j a i s  s t ā s t s .

K O M U N I K Ā C I J A S  P O S M S  2 :
G r a n u l a  u n  4  p r o d u k t u  ī s s  i e s k a t s
K a t r a  i n d i v i d u ā l a  p r o d u k t a  s t ā s t s /  a u d i t o r i j a /  e m o c i o n ā l i e /  r a c i o n ā l i e  a r g u m e n t i ,  b a r j e r a s .  
P r o d u k t s  1 - 4 .

K O M U N I K Ā C I J A S  P O S M S  3 :
D a b i s k o  z ā l ā j u  t e r i t o r i j u  s a m a z i n ā š a n ā s ,  z ā l e s  p ā r p a l i k u m i  ( i z c e l s m e )  = >  p r o d u k t i ,  k ā  
r i s i n ā j u m i .
N o p l i c i n ā t a ,  m a z a u g l ī g a ,  n e d z ī v a  a u g s n e   ( l i e t o š a n a )  = >  p r o d u k t i  k ā  r i s i n ā j u m i .
L o p k o p ī b a s ,  a u g k o p ī b a s ,  m e ž s a i m n i e c ī b a s  u n  d ā r z k o p ī b a s  p ā r e j a  n o  k o n v e n c i o n ā l ā s  
s a i m n i e k o š a n a s  u z  i l g t s p ē j ī g u  s a i m n i e k o š a n u  = >  p r o d u k t i ,  k ā  r i s i n ā j u m s .
S o c i ā l a i s  u n  e k o n o m i s k a i s  t i r g u s  k o n t e k s t s ,  g a l a  p a t ē r ē t ā j u  p i e p r a s ī j u m s  u n  v a j a d z ī b a s  = >  
p a m a t o j u m s  u z ņ ē m ē j d a r b ī b ā  i z m a n t o t  j a u n r a d ī t o s  p r o d u k t u s .

K O M U N I K Ā C I J A S  P O S M S  4 :
A p r i t e s  e k o n o m i k a ,  s a i m n i e k o š a n a s  i e t e k m e  u z  k l i m a t u  u n  d a b u .  J a u n o  p r o d u k t u  i e v i e š a n a s  
i e g u v u m i  k l i m a t a ,  s a b i e d r ī b a s ,  g a l a  p a t ē r ē t ā j a  k o n t e k s t ā .  A N O ,  E S ,  L V  n o r m a t ī v i e  a k t i .
P r o j e k t a  i z s t r ā d ā t ā j i  u n  t ā l ā k ā  a t t ī s t ī b a .  C e ļ a m a i z e



PRODUKTU 
PĀRSTĀVNIECĪBA VIETĒJĀ 
MĒROGA UN EKSPORTA 
IZSTĀDES

P r o j e k t a  p ā r s t ā v n i e c ī b a  v i e t ē j ā  m ē r o g a  u n  e k s p o r t a  i z s t ā d ē s ,  i z c e ļ o t  
g r a n u l a s  u n i k a l i t ā t i  u n  4  i n o v a t ī v o s  p r o d u k t u s .

D a l ī b a i  i z s t ā d ē s  i r  j ā n o d r o š i n a  s t e n d s ,  i z d a l e s  m a t e r i ā l i ,  p r o d u k t u  
p a r a u g i .  V ē l a m s  d a l ī b u  i z s t ā d ē s  a t b a l s t ī t  a r  m i n i m ā l u  m e d i j u  
k o m u n i k ā c i j u  u n  i e l ū g u m i e m  m ē r ķ a  a u d i t o r i j ā m .
  
S t e n d a  u n  k o m u n i k ā c i j a s  m a t e r i ā l i e m  j ā b ū t  v e i d o t i e m ,  i e v ē r o j o t  
p r o j e k t a  v i z u ā l ā s  v a d l ī n i j a s .



PROJEKTA 
KOMUNIKĀCIJAS 
MATERIĀLU VIZUĀLĀS 
VADLĪNIJAS

L a i  n o d r o š i n ā t u  p r o j e k t a  a t p a z ī s t a m ī b u ,  v i s i  p r o j e k t a  k o m u n i k ā c i j a s  
m a t e r i ā l i  i r  j ā v e i d o ,  i e v ē r o j o t  z ī m o l a  v a d l ī n i j a s .



KOMUNIKĀCIJAS
AKTIVITĀTES, 
VEICINOT 
PRODUKTU 
PĀRDOŠANU



TIRDZNIECĪBAS VIETAS S a r a ž o t o  f i z i s k o  p r o d u k t u  t i r d z n i e c ī b a  i r  j ā a t b a l s t a  a r  k o m u n i k ā c i j u  
p r o j e k t a  t ī m e k ļ a  v i e t n ē ,  ī p a š i  i z c e ļ o t  t i r d z n i e c ī b a s  u z s ā k š a n u ,  k ā  a r ī  
j ā i z v i e t o  t i e š s a i s t e s  s a i t e  u z  p i r k u m u  v e i k š a n a s  p l a t f o r m u .

J ā v e i c  p r o d u k t u  s o r t i m e n t a  i e t i r g o š a n a  v a i r u m t i r d z n i e c ī b a s  u n  
m a z u m t i r d z n i e c ī b a s  ķ ē d ē s  u n  p r o d u k t u  p ā r s t ā v n i e c ī b ā ,  t i r d z n i e c ī b a s  
v i e t u  t i e š s a i s t e s  k a n ā l o s .  

V a i r u m t i r d z n i e c ī b ā  u n  m a z u m t i r d z n i e c ī b ā  p r o d u k t u  p i r k t s p ē j u  
i e t e k m ē s  s a d a r b ī b a s  ī s t e r m i ņ a  u n  i l g t e r m i ņ a  l ī g u m i  a r  t i r d z n i e c ī b a s  
ķ ē d ē m ,  i e t i r g o t o  p r o d u k t u  p ā r s t ā v n i e c ī b a  ( 4  p r o d u k t i  v a i  k ā d s  n o  
t i e m ) ,  p l a u k t a  e k s p o z ī c i j a s  l a u k u m s  u n  p l a u k t a  c e n a ,  k ā  a r ī  p r o d u k t u  
i z v i e t o j u m s  v a i r u m t i r d z n i e c ī b a s  u n  m a z u m t i r d z n i e c ī b a s  ī p a š ā s  
p ā r d o š a n a s  v e i c i n ā š a n ā s  v i e t ā s  ( e i r o p a l e t e s  g ā j ē j u  p l ū s m ā s )  k o n k r ē t ā  
l a i k a  p e r i o d ā .

I e v ē r o j a m a  n o z ī m e  p ā r d o š a n a s  v e i c i n ā š a n ā  b ū s  p r o d u k t u  i e p a k o j u m a  
d i z a i n a m ,  P O S  u n  P O P  m a t e r i ā l i e m  t i r d z n i e c ī b a s  v i e t ā s  u n  
v a i r u m t i r d z n i e c ī b a s / m a z u m t i r d z n i e c ī b a s  v i e t u  p a š r e k l ā m ā m .



PRODUKTU TIEŠĀ 
TIRDZNIECĪBA

P r o d u k t u  p ā r d o š a n a s  r e z u l t ā t u s  i e t e k m ē s  i e s p ē j a  v e i k t  p r o d u k t u  
i n d i v i d u ā l u  u n  t i e š u  p a s ū t ī j u m u  n o  r a ž o t ā j a .  

I e v ē r o j a m u  n o z ī m i  p r o d u k t u  n o i e t ā  s e k m ē s  t i e š ā  p ā r d o š a n a ,  
i n d i v i d u ā l a  m ē r ķ a  a u d i t o r i j a s  u z r u n ā š a n a  p a  t ā l r u n i ,  e - p a s t ā  v a i  
k l ā t i e n ē .

P r o j e k t a  i e t v a r o s  j ā v e i c  r e s p o n d e n t u  a p k o p o š a n a  d a t u b ā z ē ,  s a ņ e m o t  
d a t u  a p s t r ā d e s  u n  l i e t o š a n a s  p i e k r i š a n u .



LATVIJAS DABAS FONDS
VUCA | 2025

L ī d z f i n a n s ē t s n o  E i r o p a s S a v i e n ī b a s l ī d z e k ļ i e m .  I z t e i k t i e u z s k a t i u n  v i e d o k ļ i i r t i k a i a u t o r a ( - u )  
p a u s t i e u n  n e a t s p o g u ļ o E i r o p a s S a v i e n ī b a s v a i C I N E A  n o s t ā j u .  N e  E i r o p a s S a v i e n ī b a ,  n e  
f i n a n s ē j u m a p i e š ķ ī r ē j a i e s t ā d e n a v a t b i l d ī g a p a r  m a t e r i ā l ā p a u s t o .
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